ra Cémo Vamos
- en Medellin y Antioquia

Una alianza de la Promotora Cultural + MCV + AntCV

y y

cultfural comovamos como



El objetivo de los CoOmo Vamos es hacer andlisis y seguimiento
a la calidad de vida en la ciudad y el departamento

Un modelo de control ciudadano que se ha replicado
en 21 ciudades y Antioquia Coémo Vamos

ANTIOQUIA i |I

comovamos

Alianza interinstitucional privada

PROANTIOQUIA E'K'i:-'ﬁ'z L' !: E abivéi[ﬁ

r
A 4 wofsesgseclasase 0~ 9 7 GRUPO

YA PO
comfama’  Comfenalcol  pypo arcos EEUIIIII(]I’I ~=Bios

Antioquia Ry
Fundacion

¥ PRISAMEDIA

AR

oooooooo

Fundacioncorona

PROANTIOQUIA

MEDELLIN ? ||

comovamos

Alianza interinstitucional privada

UNIVERSIDAD '£4

EAFIT oo  COMiama

y CDCamara
C furdssincorona  S5deconeco  EL TIEMPO

||||||||||||

Comfenalco




PROMOTORA

cultural

MEDELLIN | ||

comovamos

ANTIOQUIA [ ||

comovamos




PROMOTORA | oo ol [ oo ol

cultural comovamos comovaimos

Cultura en el seguimiento a la calidad de vida

“Medir el sector cultural es medir calidad de vida, desarrollo y territorio.”

La trayectoria de Medellin Como Vamos en el sector cultural es un proceso
sostenido que hoy se consolida gracias a la alianza con la Promotora Cultural.
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Medellin Como Vamos asume el compromiso de incorporar
la cultura en la medicion de calidad de vida
El Informe de Calidad de Vida En 2022 MCV enfatizé en la En 2024 Medellin Como Vamos
2021 hace seguimiento a percepcion ciudadana de la en alianza con la Promotora
indicadores como asistencia a oferta cultural y el seguimiento a Cultural realiza el primer informe
espacios de interés y numero iniciativas como el programa de del sector cultural, incluyendo
de entidades sin animo de Estimulos para el Arte y la Cultura informacion de consumo cultural
lucro del sector y lectura del ecosistema cultural.

) 2021 ) 2022 _ ¥Orre
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Hoy, tras un camino de construccion progresiva, presentamos
el primer informe sobre el estado del sector cultural,
reafirmando nuestra apuesta de largo aliento

Tambieén es la primera aproximacion al sector cultural por

Antioquia Como Vamos

Este informe se complementa con la Caracterizacion de
Agentes y Organizaciones Culturales en Antioquia realizada
por la Promotora Cultural, la Universidad de Antioquia, el
Instituto de Cultura y Patrimonio, el Area Metropolitana y la
Secretaria de Cultura Ciudadana de Medellin

MEDELLIN | ||

comovamos

ANTIOQUIA [ ||

comovamos
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Como producto de esta alianza hoy contamos con:

Informe para Medellin y Antioquia en Modulo de Cultura en la Encuesta de
donde se incluye informacién sobre el Percepcion Ciudadana de Medellin sobre:
sector cultural en los siguientes temas:

« Practicas culturales

- Empleo - Conocimiento de iniciativas culturales
- Educacion en su cercania

« Participacion - Importancia de la cultura en la ciudad
. Infraestructura - Espacio cultural mas importante

« Gestion Publica - Motivantes para la asistencia

ANTIOQUIA

como
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Fuentes de informacion utilizadas en el informe

PROMOTORA DANE e
et s e Trabajo () Cultura
cultural NACIONAL DE ESTADISTICA A\ SoL A

4k

N I‘ N' I‘ { Y Sistema Nacional de
11 J Informacion Cultural

Servicio Publico

e _ GOBERNACION DE ANTIOQUIA ALCALDIA MAYOR

de Empleo Alcaldia de Medellin Republica de Colombia DE BOGOTA DC.
— SECRETARIA DE CULTURA
RECREACIUN ¥ DEFORTE

. ( &R (@)
Camara de Comercio del
. <| Magdalena Medio y M 'A )
. Nordeste Antioqueno CAMARA DE COMERCIO CAMARA DE COMERCID DE CAMARA DE COMERCIO
DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA URABA ABURRA SUR

Oriente Antioqueno
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Ademads de la importancia de la cultura en la calidad de vida, se le suman
apuestas estrategicas en el sector con inversion publica y privada

—

Industria musical Industria audiovisual Turismo y patrimonio cultural




PROMOTORA EEEEEE T | e nil

cultural comovamos comovamos

Estas apuestas requieren
iInformacion para la toma de
decisiones.

Una cuenta satelite es el
instrumento ideal
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“Cuenta Satelite” de cultura para el distrito

Una aproximacion desde la teoria y los datos disponibles del sector
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Cuentas Satélites de Cultura cultural

Una Cuenta Satélite de Cultura es una herramienta estadistica que permite
identificar, cuantificar y analizar el peso econdmico de las actividades
culturales y creativas dentro del sistema de cuentas nacionales

Conocer la magnitud econdmica del sector frente a la
economia total de la regidn

Permite la toma de decision informada para la inversion
publica y privada y la formulacion de politicas publicas, planes
Uy programas que respondan dl contexto real de los agentes

comovamos

ANTIOQUIA

como




Cuentas Satélites de Cultura

Oportunidad:

Consolidan estadisticas sectoriales
estandarizadas, comparables,
confiables y continuas, para las
actividades y productos
caracteristicos de la cultura

PROMOTORA | oo
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Limitacion:

Representa en mayor parte al sector
formal y su valor economico

Puede tener sesgos cuando no
existe informacion o esta no es
confiable, dado que no se recolecta
para este proposito

ANTIOQUIA [ ||

comovamos
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Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa Nacional comovamos | comovamos

EL CONPES 3162 del 2002 establece

la colaboracion entre el Ministerio de m

Culturas y el DANE para la creacidén
la Cuenta Satélite de Cultura

Informacion del nivel nacional,
sin desagregaciones

J/ departamentales o
municipales

En 2009 se publica la primera serie
de anos 2000-2009

‘1’ Fuentes de informacion:

En 2017 en el marco de la Ley 1834 se
actualizan los sectores y alcances de
la cuenta satélite de cultura, la cual &) Cultura =l|E
se denominard Cuenta Satélite de o de olombi
Cultura y Economia Naranja

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT
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Bogotd es la unica ciudad en Colombia que cuenta con su
propia Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa

Esta cuenta reporta informacion sobre:

—CSECCB aporte Sconérics

Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa de Bogota

Numero de ocupados

- Iniciativa de la Alcaldia
. Mayor de Bogotd en alianza
" con el DANE desde 2017 |

[}

- - - - - - - - - - - - - - - -——
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Las actividades economicas que se definen como culturales y
creativas pueden cambiar segun el ente territorial

22 TR 103
¢ Cuenta Satelite ——) actividades econémicas definidas
‘. Nacional como Culturales y Creativas
L e — 83
Cuenta Satélite . 2 . . - Se excluyen algunas
C Bodotd | — C'Ct'V'dC'dSS Seonomicgs definidas actividades relacionadas con
. _ pogota - como Culturales y Creativas el sector turismo, el streaming

y las actividades ejecutivas de
la administracion publica.
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Nucleos tematicos que incluye una Cuenta Satélite de Cultura

Economia Educacion y desarrollo Actividades culturales

I TN

Aporte
economico

Agentes Bienes y

Investigacion culturales servicios

Consumo
cultural
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Nucleos tematicos de la Cuenta Satélite de Cultura que
actualmente se pueden medir para el Distrito de Medellin

Economia Educacion y desarrollo Actividades culturales

I I

Aporte _ » Bienes y
econdmico Investigacion servicios
Cuenta de produccion Multidisciplinar Multisectorial

Yy generacion del
ingreso
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Las actividades relacionadas con actividades culturales se componen
de actividades que estan en distintas ramas de la economia

- Actividades financieras, inmobiliarias,
empresariales y comunicaciones

- Comercio; reparacion, transporte y alojamiento

Servicios . Administracién publica educacién y salud;
———————————— - actividades artisticas y de entretenimiento,
’ Actividades relacionadas | actividades de los hogares individuales
" a cultura y economias | =——> - Electricidad, gas y agua
l\ creativas /

- Industrias manufactureras
 Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca

« Construcciodn
- Explotacion de minas y canteras

Produccion
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Las actividades culturales y creativas no se miden
como und rama de actividad econdomica independiente

Agregacion de ramas de actividad economica*

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion

otras actividades de servicios : .
= Medir las actividades culturales y

. Actividades creativas, artey - Otras actividades de creativas COnSideerIndO esta rama
E.nbtret,enimiegt.o Sntreten?miednto | P % mcluye informacion no relacionada
. Librerias, archivos, museosy -« Reparacion de equipos electronicos :
actividades culturales - Actividades de organizaciones directamente con la cultura
 Actividades de apuestas sindicales
- Actividades de deportes - Reparaciones de casas
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Ademds, otras ramas consideran actividades econdmicas
relacionadas a las actividades culturales y creativas

Agregacion de ramas de actividad economica*

Actividades financieras, inmobiliarias, profesionales, empresariales y comunicaciones

« Produccion de peliculas « Grabacién de sonido y edicién de

 Edicion de libros musica
« Actividades especializadas de diseno

Comercio; reparacion, transporte y alojamiento

- Comercio libros, articulos culturales, - Actividades de transporte, alojamiento
de entrenamientos, prendas de vestir, y comidas desarrolladas como parte
calzado del turismo cultural

Industrias manufactureras

 Fabricacidon de instrumentos musicales - Fabricacidon de joyas, bisuteria y

« Fabricacidon de productos textiles conexos

 Fabricacidon de productos de maderaq, - Produccion de malta, cervezas y otras
corcho, vidrio, cuero, porcelana, bebidas malteadas

ceramica, etc.
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Para poder estimar el valor econdmico de este sector es necesario poder
desagregar el aporte de las diferentes cultactividadesurales y creativas

Este es uno de los retos del distrito para implementar una cuenta
satélite de cultura para el distrito

Aporte al PIB del municipio y
composicion del valor agregado segun
areas en la Economia Cultural y Creativa

Bogota: $19.1 billones
en 2023pr (3,8%)

Medellin: ;?
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Sin embargo, si podemos hacer estimaciones relacionadas con el
empleo y la educacion a partir de la informaciéon disponible actualmente

Poblacion ocupada segun dareas en la Matriculados en programas
Economia Cultural y Creativa y Trabagjos de educacioén superior del
Equivalentes a Tiempo Completo sector cultural y creativo
Bogotd 2024p: 229.480 Bogotd 2023: 124.558
(5,4%) (15%)
Medellin A.M. 2024p: 89.640 Medellin A.M. 2023: 28.791
(4,3%) (12%)
Antioquia 2024p: 106.398 Antioquia 2023: 32.225
(3,2%) (11%)
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3. Empleo en el sector cultural

Las actividades culturales y creativas
impulsan el empleo en Medellin y Antioquia
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Area Metropolitana
de Medellin

Barbosa

Copacabana

Para medir la ocupacion, es decir, el empleo formal o
informal en actividades culturales y creativas, utilizamos
la Gran Encuesta Integrada de Hogares realizada por el
Medellin DANE entre 2018-2024]3

El DANE genera resultados en esta encuesta para

,W Colombia, 32 departamentos y 13 dreas metropolitanas,
Envigado entre las cuales se encuentra Medellin Area Metropolitana
La estrgfqnetq (A.M.). Esta comprende la zona urbana de los siguientes

municipios:

Barbosa, Girardota, Copacabana, Bello, Medellin, ltagiii,
Envigado, La Estrella, Sabaneta, y Caldas
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De acuerdo al DANE, la poblacion ocupada corresponde a las
personas de 15 anos y mas que, durante el periodo de referencia:

Trabajaron por lo menos una hora remunerada en la semana de referencia, o
No trabajaron la semana de referencia, pero tenian un trabajo o negocio, o

Trabajaron en la semana de referencia por lo menos una hora sin remuneracion




PROMOTORA | oo ol | oo o

cultural comovamos comovaimos

Para los siguientes cdlculos de empleo tomamos a la poblacion ocupada en 83 actividades economicas
que hacen parte de la Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa de Bogota. Algunas de ellas son:

Fonogrdfica Actividades de grabacidon de sonido y ediciéon de musica
Diseno Actividades especializadas de diseno
Editorial Edicion de libros
Medios digitales y software Edicion de programas de informdtica (software)
Audiovisual Actividades de produccion de peliculas cinematogrdficas, videos,

programas, anuncios y comerciales de TV
Agencias de noticias y

otros servicios de infoermacién Actividades de agencias de noticias
Publicidad Publicidad
Artes visuales Artes pldsticas y visuales
Educacion cultural y creativa Educacion de universidades
Artes escénicas y espectaculos Actividades teatrales

Actividades y funcionamiento de museos,

Patrimonio cultural conservacion de edificios y sitios historicos

Actividades manufactureras de La Fabricacion de articulos confeccionados de
economia cultural y creativa materiales textiles, excepto prendas de vestir
Actividades asociativas y de regulacion Actividades de asociaciones profesionales
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A partir de la metodologia propuesta por UNESCO, el DANE realiza la seleccion
y clasificacion de las actividades culturales y creativas en tres areas:

Artes y patrimonio: Artes visuales, artes escénicas y espectdculos,
patrimonio, manufactureras de la economia cultural y creativa, educacion
cultural y creativa, asi como actividades asociativas y de regulacion.

Fuente: metodologia general Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - DANE
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Las creaciones funcionales representan casi el 60%
de los ocupados de Antioquia en el sector cultural

Antioquia: ocupados en actividades
culturales y creativas segun area, 2024p

Artes y patrimonio: Artes visuales, artes
e 16% 579% escénicas y espectaculos, patrimonio,

manufactureras de la economia cultural y
creativa, educacion cultural y creativa, asi
B Industrias culturales [ Creaciones funcionales | Artes y patrimonio COmO OCtIVIdOdeS GSOC'thVGS U de regulGCIén

) Fuente: calculos propios de Antioquia Como Vamos a partir de la GEIH-DANE
Medellin Area Metropolitana se refiere al area urbana de los municipios de Medellin, Bello, Itagtii, Envigado, Caldas, Sabaneta, Copacabana, La Estrella, Girardota y Barbosa.
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Las Artes y el Patrimonio tienen una participacion
mayor por fuera del Area Metropolitana

Antioquia: ocupados en actividades
culturales y creativas segun area, 2024p

Antioquia sin
Medellin AM B ez

Artes y patrimonio: Artes visuales, artes
Antioquia T2 escénicas Yy espectaculos, patrimonio,
manufactureras de la economia cultural y

creativa, educacion cultural y creativa, asi
como actividades asociativas y de regulacion.

Medellin AM B4 59%

B Industrias culturales [ Creaciones funcionales | Artes y patrimonio

) Fuente: calculos propios de Antioquia Como Vamos a partir de la GEIH-DANE
Medellin Area Metropolitana se refiere al area urbana de los municipios de Medellin, Bello, Itagtii, Envigado, Caldas, Sabaneta, Copacabana, La Estrella, Girardota y Barbosa.
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cultfural
Desde que se tiene registros, 8 de cada 10 personas que son
ocupadas en actividades culturales y creativas en Antioquid
son de Medellin Area Metropolitana™ (A.M.), es decir que las 2
persondas restantes son de otras subregiones del departamento
Antioquia vs Medellin A.M: numero de ocupados en
actividades culturales y creativas, 2018 - 2024p
o7 350 06328
94.416 7/
T 00g B1:358 a A A
a A 'S
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024p N
B Antioquia | Medellin A.M.
Esto implica que para identificar mejor las dindmicas © i

del sector cultural en el resto del departamento
debemos analizar Antioquia sin Medellin A.M. S
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Los ocupados de las actividades culturales y creativas se concentran en Medellin
AM, fendmeno similar a las manufacturas, actividades financieras e inmobiliarias

Participacion de los ocupados segun sectores, 2024

Explotacion de minas y canteras 97%

Agricultura, ganaderia, caza, i
silvicultura y pesca 96%

Construccion 42%

Comercio; reparacion, o
transporte y alojamiento 32%

Administracion publica,
educacion y salud 29%

Suministro de electricidad, gas, 8%
agua y gestion de desechos o

Industrias manufactureras

Actividades fingncieras, inmpbiliqrias,
empresariales y comunicaciones

B Antioquia sin A.M. = Medellin A.M.

) Fuente: calculos propios de Antioquia Como Vamos a partir de la GEIH-DANE
Medellin Area Metropolitana se refiere al area urbana de los municipios de Medellin, Bello, Itagtii, Envigado, Caldas, Sabaneta, Copacabana, La Estrella, Girardota y Barbosa.
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La ocupacion en los sectores econdomicos que define el DANE presenta
grandes diferencias para Medellin A.M. y para Antioquia sin Medellin A.M.

Porcentaje de ocupados segun sector econémico, 2024p

Medellin A.M. Antioquia sin Medellin A.M.

Comercio; reparacion, transporte 35% Comercio; reparacion,
y alojamiento o transporte y alojamiento

N 28%

Administracion publica, educacién y Agricultura, ganaderia, caza,
salud; actividades aristicas ... 21% silvicultura y pesca _ 26%

Administracién publica, educaciéon y

Actividades financieras, inmobiliarias, ) A1 RN sl _ o
empresariales y comunicaciones 18% salud; actividades aristicas ... 15%
Industrias manufactureras 17% Industrias manufactureras _ 9%
Construccion 7% Construccion - 9%
Suministro de electricidad, gas, agua y 29, Explotacién de mi ¢ o
gestién de desechos o xplotaciéon de minas y canteras - 6%
Agricultura, ganaderia, caza, | qo Actividades financieras, inmobiliarias, o
silvicultura y pesca 1% empresariales y comunicaciones - 6%
Explotacién de minas y canteras Q9 Suministro de electricidad, gas, ¥ 40
P J 0% agua y gestion de desechos I1 %

ANTIOQUIA [ ||

comovamos
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La participacion del sector cultural y creativo en el empleo varia significativamente entre Medellin A.M.
y el resto de Antioquia. En la capital y su area metropolitana, la cultura emplea a mas personas que el
sector turistico; en contraste, en el resto del departamento, apenas supera al de servicios publicos.

Porcentaje de ocupados segun sector econémico, 2024p

Medellin A.M. Antioquia sin Medellin A.M.
Comercio; reparacion, ) Comercio; reparacion, _ )
transporte y alojamiento 35% transporte y alojamiento 28%
Administracion publica, Agricultura, ganaderia, caza, _ o
educacién y salud ... 21% silvicultura y pesca 26%
Actividades financieras, inmobiliarias, 18% Administracion publica, IS 15%
empresariales y comunicaciones educacion y salud ...
Industrias manufactureras 17% Industrias manufactureras [ 9%
Construccion 7% Construccion [ 9%
Actividades culturales y creativas 4% Explotacion de minas y canteras - 6%
- o o Actividades financieras, inmobiliarias, o
AEIEE EEs Wi ass 3% empresdariales y comunicaciones - 6%
Suministro de electricidad, gas, ) o ot )
BRI 1] Glaain ot ClesEa hos 2% Actividades turisticas i) 2%

Agricultura, ganaderia, caza, | 49 Actividades culturales y creativas [ 1%
silvicultura y pesca

Suministro de electricidad, gas, ' 1%

Explotacién de minas y canteras = 0% agua y gestion de desechos
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Entre todas las personas ocupadas de Medellin A.M, quienes se
encuentran en actividades culturales y creativas representan el 4,3%, esto
es superior a la cifra nacional (2,8%) y al resto del departamento (1,4%)

Porcentaje de ocupacion en actividades culturales y
creativas respecto al total de ocupados, 2024p

Medellin A.M. B?Otd D.C.

Colombia o)
Antioquia sin 2,8% 4’3 /O

Medellin A.M.

4%

1,4%

Personas: 16.758 645.756 89.640 229.480
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El crecimiento de los ocupados en Antioquia sin Medellin A.M. entre 2023 y 2024 fue dos
veces el de Medellin A.M., a pesar de representar solo el 1,4% de los ocupados del territorio

Antioquia: numero de ocupados en actividades culturales y creativas, 2018-2024p

Crecimiento 2023 Crecimiento unidades
vs 2024p geogrdficas

2023 - 2024p
106398 go, A\

Colombia
81.368 8% N 3% N
72.995 70.134 89.640
./‘ 83.305 83.277
64.820 ©67.606
59.143 Bogotd
9% M

14112 16.758

gq75  13:762 10.991  11.111 19% 7\

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024p

X

B Antioquia B Antioquia sin A.M. | Medellin A.M.

ANTIOQUIA

como
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Los ocupados en las actividades culturales y creativas presentan una forma de
contratacion similar al promedio general, tanto en Antioquia como en el Area
Metropolitana de Medellin, siendo en su mayoria trabajadores dependientes

Antioquia: Posicion ocupacional de los ocupados, 2024

Actividades culturales y creativas Total ocupados
e | 557 o000 e 60%
Trabajador independiente T gg;{‘: Trabajador independiente _331:{?%
Empleador o 222 Empleador i gzﬁ
Empleado del gobierno .%:/g/o Empleado del gobierno I g:;:

B Antioquia sin A.M. | Medellin A.M.
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En las actividades culturales y creativas hay mayor ocupacion de
hombres y jovenes en comparacion al total de ocupados

Antioquia: caracteristicas de los ocupados en actividades culturales y creativas, 2024

Segun sexo Segun sedad

Act. culturales Act. culturales

Yy creativas Yy creativas
Todas las Todas las
actividades actividades

Act. culturales
Yy creativas

Act. culturales
Yy creativas

Todas las
actividades

Todas las
actividades

Fuente: elaboracion de Antioquia Como Vamos a partir de la GEIH-DANE
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Para todos los ocupados, mds de la mitad tiene ingresos laborales menores al salario
minimo en Antioquia sin Valle de Aburrda (52%), esta cifra para Medellin A.M es del 24%

Ingresos laborales menores al salario minimo legal mensual vigente, 2024p

Total de ocupados

Antioquia sin o
Medellin AM. D27%

Medellin AM. 24%
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Segun el DANE, quienes se dedican a actividades culturales y creativas fuera de Area
Metropolitana tienen ingresos menores en comparacion a quienes se dedican a las
mismas actividades en el Area Metropolitana

Ingresos laborales menores al salario minimo legal mensual vigente, 2024p

Total de ocupados Ocupados en actividades

culturales o creativas
Ingresos declarados

por aquellos que su
actividad principal esta

Antioquia sin Antiogquia sin .
Medeﬂfn AM. D2% Medeﬂu’n am. 21% en Actividades
culturales y creativas,
de acuerdo a la
. o . (o)
Medellin A.M. 24/0 Medellin A.M. 14/0 ClCISifiCCICiéﬂ del DANE
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Este mismo patron se refleja en la Caracterizacion realizada por la Promotora Cultural.
La diferencia en ingresos se explica porque los agentes culturales pueden participar
en el sector como actividad principal o secundaria (ademas son autoseleccionados)

Ingresos laborales menores al salario minimo legal mensual vigente, 2024p

Total de ocupados Ocupados en actividades Agentes culturales
culturales o creativas

Anti ia si Anti A Qi Antioquia sin o
Mgczllgﬂ?rulaﬂ\?. 52% Mgégﬂ?nlqill\;l]. 21% Medellin AM. 42%

- (o)
Medellin AM. 24% Medellin AM. 14% Medellin AM. 34%
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Un bajo porcentaje de ocupados cuya actividad principal es
cultural o creativa tiene una segunda ocupacidn o negocio

En Antioquia sin Medellin A.M. el

o
5%
de las personas ocupadads en
actividades culturales mantiene una

segunda ocupacion o negocio.

Esta cifra para Medellin A.M. fue del

3%

MEDELLIN [ |I

comovamos

ANTIOQUIA [ ||

comovamos
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Entre los agentes culturales es mas usual tener otra fuente de ingreso en comparacion
a los ocupados formales o informales en actividades culturales y creativas

En Antioquia sin Medellin A.M. el En Antioquia sin Valle de Aburrd el
5% 59%
de las personas ocupadads en de los agentes culturales tiene una
actividades culturales mantiene una fuente principal de ingresos no
segunda ocupacion o negocio. relacionada con su actividad cultural.
Esta cifra para Medellin A.M. fue del Esta cifra para el Valle de Aburra fue del
3% 41%
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El sector cultural y creativo tiene una menor tasa de informalidad en
comparacion al promedio para todos los sectores econdmicos en Medellin
A.M. (38%) y Antioquia sin Valle de Aburra (65%)

Tasa de informalidad en actividades
culturales y creativas

2023 2024p
Medellin A.M. 37% ©pp.. 32%

Antioquia sin
Medelin AM.  32% *t6P-P. 38%

Esto quiere decir que de cada 10
ocupados en actividades culturales
y creativas, 3 son informales

\A A/

ANTIOQUIA [ ||

comovamos
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En comparacion al turismo, en Medellin A.M. la cultura registra una menor
tasa de informalidad, a pesar de tener un menor crecimiento

Medellin A.M: ocupacion y tasa de informalidad, 2023-2024p

Actividades relacionadas al turismo*®

2023p 2024p
Ocupados 50.496 t16% 58.746
Tasa de 459, -2p.p. 439

informalidad

Actividades culturales y creativas™

2023p 2024p
Ocupados 83.277 +8% 89.640
Tasa de 379, 5p.p. 399,

informalidad

ANTIOQUIA

como
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Incluso por fuera del Medellin AM, las actividades culturales
crecieron y son menos informales que el turismo

Antioquia sin Medellin: ocupacién y tasa de informalidad, 2023-2024p

Actividades relacionadas al turismo*®

2023p 2024p
Ocupados 42.894 -33% > 28.601
Tasa de 579, +89% 62%

informalidad

cultural comovamos
Actividades culturales y creativas
2023p 2024p
Ocupados 14.112 9% 16.758

informalidad

ANTIOQUIA

como
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Las actividades culturales y creativas recogen ocupados
especificos de diversas actividades economica

Antioquia: participacion de los ocupados en actividades
culturales segun ramas de actividad economica, 2024

nformacion y comunicaciones |GG 37,8%
Actidades proesionoles, GG 32,4%
cientificas y empresariales ?

Actividades artisticas y de entretenimiento, _ 13,5%

actividades de los hogares individuales

Administracion publica, _ 9,6%

educacion y salud

Industrias manufactureras [N 4,8%

Comercio; reparacion, . 1.9%
transporte y alojamiento ?

Fuente: calculos propios de Antioquia Como Vamos a partir de la GEIH-DANE
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Los medios digitales, la publicidad y las actividades audiovisuales son los segmentos que concentran
la mayor proporcion de ocupados en las actividades culturales y creativas en Antioquia. Por su parte,
el diseno y la educacion cultural tienen un mayor protagonismo por fuera del Area Metropolitana

Antioquia: ocupados en actividades culturales y creativas segun segmento, 2024p

Medios digitales U software e 030, 207

Pl i ad N 12% e

Audiovisual e 990 7

. ~ o
blseie ﬂu%
Ed ion It L ti *o
ucdacion cutltura gcreo Ivd 18%
Al vl ﬂ
Ftes visudlies 7%

o
Artes eccén : 5%
tes escenicas y espectoculos -1%

B Antioquia sin A.M. | Medellin A.M.
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El acceso a educacion superior es una realidad para mas del 70% de agentes culturales y ocupados
en actividades culturales y creativas tanto en Medellin A.M. como en el resto del departamento

Maximo nivel educativo alcanzado por ocupados Maximo nivel educativo alcanzado
en actividades culturales y creativas, 2024p por agentes culturales
B Antioquia sin AM. | Medellin A.M. B Antioquia sin AM. | Medellin A.M.
o,
Primaria -203/0/0 o | _ 12%
rimaria
4%
secundors I, 24% E— 25
o Secundaria 18% °
Técnico o tecnoldgico 28%
23% - o D 28%
eécnico o tecnologico o
28%
Universitario M 35%
427% versitario N 22%
Universitario 359
o o
Posgrado _ 9% 14 o
o
Posgrado - 6% o
15%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%
Fuente: elaboracion de Antioquia Como Vamos a partir de la GEIH - DANE Fuente: elaboracion de Medellin y Antioquia Como Vamos con la encuesta

de caracterizacion agentes culturales — Promotora Cultural



Concentracion urbana

Medellin A.M. concentra el 80% del
empleo cultural del departamento,
con una participacion del 4,3% en
el total de ocupados, por encima
del promedio nacional (2,8%) y del
resto de Antioquia (1,4%).

MEDELLIN 1 ANTIOQUIA
PROMOTORA comovamos | como

cultural

Principales hallazgos empleo en el sector cultural y creativo

Expansion regional

Aunque con baja
participacion, el empleo
cultural en Antioquia rural
crecido un 19% entre 2023 y
2024p, duplicando el
crecimiento de Medellin.

Menor informalidad

El sector cultural presenta tasas
de informalidad mads bajas que el
promedio regional, lo que sugiere

mayor formalizacion frente a
sectores como el turismo.

Alto logro educativo

El acceso a educacion superior es
una realidad para mds del 70% de
agentes culturales y ocupados en
actividades culturales y creativas
tanto en Medellin A.M. como en el
resto del departamento
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Principales hallazgos empleo en el sector cultural y creativo

Desigualdad economica

Los ingresos en cultura son
menores fuera del drea
metropolitana; el 21% de los
ocupados rurales ganan
menos de un salario minimo,

frente al 14% en Medellin A.M.

Pluriactividad frecuente

Muchos trabajadores
culturales necesitan otros
ingresos; 1 de cada 20 en

Medellin y 1 de cada 10 fuera
del Valle de Aburra tiene una
segunda ocupacion.

Predominio juvenil y
masculino

El empleo cultural esta
compuesto en su mayoria
por hombres (69%) y
personas jovenes (31%
entre 18 y 28 anos).

Viraje digital

Las "creaciones
funcionales" (diseno,
medios digitales, software)
lideran el empleo cultural,
mostrando una tendencia
hacia lo digital y creativo.
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No todo el conocimiento de las actividades creativas y culturales se

adquiere en la educacion superior, pero si lo puede complementar

Segun la Caracterizacion de la Promotora Cultural, 3 de cada 5
agentes adquirieron sus conocimientos culturales y creativos
de manera autodidacta y/o por transmision familiar o local

ANTIOQUIA

como
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4. Educacion en el
sector cultural y creativo

La educacion en el sector cultural
y creativo es multidisciplinar
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Antioquia es el departamento, después de Bogotd, con mayor oferta
educativa de educacion superior relacionada con actividades culturales y
creativas, el 82% de esta se concentra en Medellin

Colombia: numero de programas de educacion superior relacionados con
actividades culturales y creativas ofertados, 2023

Bogotd D.C. 625
Antioquia 22% Medellin
Valle del Cauca 197
Atlantico 96
Santander 69
Cauca 68




PROMOTORA | oo ol | oo o
ry / 4

cultural comovamos comovaimos

Las formacion en actividades culturales y creativas no se limitan a una
unica drea de conocimiento, es un sector multidisciplinario que incluye
administracion, ingenierias, educacion, entre otras

Antioquia: programas académicos de actividades culturales y creativas
segun rama de formacion, 2023

45,5%

18,2%
13,5% .
10,5% .
7,6%
O,
2,9% 1,5%
Arte y Ciencias Administracion Educacion Ingenieriq, Tecnologias de Servicios Ciencias
Humanidades Sociales, de Empresas y Industria y la Informacion y Naturales,
Periodismo Derecho Construccion la Comunicacion Matemdticas y
elnformacion (TIC) Estadistica

Fuente: elaboracion de Medellin y Antioquia Como Vamos a partir de informacion del Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes
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En 2023 se registraron en promedio 32.225 estudiantes en programas
pertenecientes a las actividades creativas y culturales, lo que representa
un 11% del total de la matricula en educacion superior segun el SNIES

Antioquia: porcentaje de los matriculados en educacion superior segun
area de conocimiento®, 2023

Administracién de Empresas y Derecho e 33%
Ingenieria, Industria y Construccion [ 22%
Ciencias Sociales, Periodismo e Informacion [N 11%
Arte y Humanidades [N 7%
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion... N 6%
Educacion [ 6%
Ciencias Naturales, Matemdticas y Estadistica [N 59,

Agropecuario, Silvicultura, Pesca y Veterinaria [ 4%

Servicios - 3%

Salud y Bienestar I 3%
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En 2023 se registraron en promedio 32.225 estudiantes en programas
pertenecientes a las actividades creativas y culturales, lo que representa
un 11% del total de la matricula en educacion superior segun el SNIES

Antioquia: porcentaje de los matriculados en educacion superior segun
area de conocimiento®, 2023

Administracion de Empresas y Derecho [ 33
Ingenieria, Industria y Construccion [ 22%
Ciencias Sociales, Periodismo e Informacion [N 11%

Arte y Humanidades [N 7%

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion... N 6%

Educacion [ 6%

Ciencias Naturales, Matemdticas y Estadistica [N 59,

Agropecuario, Silvicultura, Pesca y Veterinaria [ 4%

Servicios - 3%

Salud y Bienestar I 3%

Actividades culturales y creativas [N 11%
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La matricula en programas de educacion superior relacionados con
actividades culturales y creativas se concentra principalmente en Instituciones
de Educacion Superior (IES) privadas y en programas universitarios

Antioquia: distribucion (%) de los matriculados en Antioquia: distribucion (%) de los matriculados en
programas de educacion superior relacionados programas de educacion superior relacionados
con actividades culturales y creativas segun con actividades culturales y creativas segun nivel
sector de la IES, 2023 de formacion, 2023

M Publica M Privada B Técnico y tecnolégico M Universitario | Posgrado

6% 7%

20%

Cultura Total Cultura Total
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Principales hallazgos educacion en el sector cultural y creativo

Alta oferta educativa en Formacién Participacion significativa Importancia del aprendizaje
Medellin multidisciplinaria en la matricula no formal

El 82% de esta oferta se Los programas académicos En 2023, 32.225 estudiantes Segun la caracterizaciéon de
concentra en Medellin, vinculados a la cultura estaban matriculados en agentes culturales, 3 de cada 5
consolidando a la ciudad abarcan multiples dareas del programas relacionados con adquirié sus conocimientos de
como un polo formativo del conocimiento, como ingenieria, cultura y creatividad, lo que forma autodidacta o mediante

sector. administracion, educacion y representa el 11% del total de transmision familiar o comunitaria,
diseno, lo que demuestra la matricula en educacion lo que destaca el papel de los
naturaleza transversal del superior en Antioquia. saberes locales y no
sector creativo. institucionalizados.
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5. Acceso, participacion
y derechos culturales

No debemos reducir la cultura
ad su valor economico
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Cultura y desarrollo
(econdmico y de capacidades)

El objetivo es reconocer el papel de
las personas como agentes activos
en la vida cultural, mds alla de
Derecho al

acceso a la espectcndores O consumidores
vida cultural

Derecho a la
participacion en
la vida cultural

Sujeto cultural
Derechos culturales

Ciudadania cultural
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Ante las dificultades de poder medir acceso y participacion en el sector
cultural y creativo a partir de datos administrativos (ej: entradas a eventos
culturales), se realiza una aproximacion a partir de encuestas de percepcion

Encuesta de Percepcion Ciudadana, 2024 Otras fuentes:
- Motivantes para la asistencia « Encuesta de Calidad de Vida - Medellin
 Practicas culturales - Encuesta de Calidad de Vida - Antioquia

« Conocimiento de iniciativas culturales
en su barrio o vereda

« Espacio cultural mds importante del
respectivo barrio o vereda

- Importancia de la cultura en la ciudad




EPC de Medellin, 2024 PROMOTORA

2018

cultural

En 2025, Medellin alcanzé su mayor participacion historica en
actividades culturales y recreativas, con un aumento que
beneficid especialmente a los estratos bajos

Medellin: porcentaje de personas que asistieron a alguna
actividad cultural o recreativa en el ultimo ano, 2018 - 2024

MEDELLIN | ||

comovamos

ANTIOQUIA [ ||

comovamos

o> @ e e» e e e e e e e e e e e e e e e e e o

> ® @ @ @ ® ® ® ® @ ® ® ® ®© o - o

2024 vs 2025

81% vs 89%

Estrato alto

71% vs 81% +10 p.p.

Estrato medio

60% vs 73% +13 p.p.

Estrato bajo

+8 p.p.

7,

/V

I : I I I I I

2019 2020* 2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: elaboracion de Medellin Como Vamos a partir de Encuesta de Percepcion Ciudadana de Medellin — Medellin Como Vamos
*Nota: En 2020 se incluye la satisfaccion con la oferta deportiva y recreativa.




EPC de Medellin, 2024
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Las actividades culturales y creativas ganan peso en la economia de la
ciudad, la ciudadania también lo siente: la satisfaccion se mantiene y la

Percepcion ciudadana en
temas de cultura, 2025

Importancia del arte y la
cultura para Medellin

Muy importante
+ importante

94%

Satisfaccion con las
actividades culturales

Satisfecho

65%

asistencia a eventos culturales aumentd a un 77% en 2025

¢Cuales de las siguientes actividades
culturales realizo en el ultimo ano?

Cine

32% 41%
2024 2025

Asistencia a

ferias, festivales,

carnavales

32% 27%

2024 2025

Conciertos

18% 30%
2024 2025

Visitas a museos,

galerias de arte

17% 23%

2024 2025

Visitrar sitios

historicos
12% 30%
35% 29%
2024 2025

~ Asistio a teatro
circo y espactaculos

9% 18%

2024 2025
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De quienes asisten a actividades culturales, el 42% diversifica sus opciones. Quienes
asisten a espectdculos o lugares de interés cultural tienden a combinar su asistencia
con otras actividades culturales, mientras la asistencia a cine parece ser aislada

Medellin: porcentaje de asistencia
por actividad cultural, 2024

Cine Cine

Espectdculo: obras de teatro, conciertos,
opera, espectdculos de ballet y danza

89, | 7% Lugares de interés: monumentos
Espectaculos (B9  Lugares historicos, museos, galerias de arte,
©  deinterés yacimientos arqueoldgicos
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Otra forma de participar en la vida cultural, ademas de la asistencia en eventos o lugares fuera
de casa, es la practica de actividades culturales o artisticas por las personas como parte de sus
intereses personales sin la mediacion de otros agentes culturales y sin una remuneracion o gasto
de por medio necesariamente, o sin salir de casa en algunos casos

Medellin: porcentaje que desarrollo practicas
culturales o artisticas en el ultimo ano, 2024

B Ninguna [ Al menos una prdctica cultural o artistica

En 2024 la mayoria de las
personas afirmaron no desarrollar
ninguna practica cultural o
artistica en el ultimo ano
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Bailar y leer son las actividades mas Miﬁlgll?é fc:?r%tlil%quqguggrzqztes
realizadas en todas las zonas de la ciudad as ,

San Sebastidn
. de Palmitas/ San Cristobal
Feria de flores s WY
u otras g{i N v

Centroccidental

Nororiental

O San Antonio de Prado/ Suroccidental 5
o Altavista " @ﬁ %%’
Actividades - g =
. ° o / N ﬁ d ﬁ Jg
recreativas/ diversion “oual 9 = .
Jﬁg ﬁ}% Suroriental

35 o)
(\@E’:@ Caminata por o) E ﬁﬁ%
{X)Sg la ciudad

g
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El factor economico es determinante para la
asistencia en actividades culturales

El principal motivante para la asistencia a eventos
culturales seria la oferta de entradas gratuitas o con
descuento; un 45% de los ciudadanos asi lo afirma

Otros motivantes son

Los eventos Horarios mas Mejor Acompanamie
cerca de casa  convenientes publicidad y nto de amigos

(39%) (36%) corzwsuréic%c)ion o(fo3mzil<i;or)es
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Ademas de la EPC, la Encuesta de Calidad
de Vida de Medellin y de la Gobernacion de
Antioquia dan cuenta de otras barreras para

el acceso y participacion
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El 40% entre quienes no asisten no lo hace porque no puede permitirselo economicamente

Medellin: porcentaje de personas que no asisten a determinado
evento o lugar cultural segun razon dada, 2024

Lugares
Razon dada Espectaculos culturales
Porque no puede permitirselo economicamente 40% 42% 41%
Porque no estd interesado 22% 22% 16%
Por otras razones 19% 19% 20%
Por falta de tiempo 16% 15% 11%
Porque no hay ningun espacio para ello cerca 4% 2% 1%
Porque ve peliculas por otro medio (television, internet) 10%
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Entre 2019 y 2024 , menos del 35% de los hogares del Distrito destinaron
ingresos a esparcimiento y diversion, reflejando una tendencia sostenida de bajo
gasto en estas actividades para la mayoria de los hogares de la ciudad

Medellin: porcentaje de hogares que Medellin: porcentaje de hogares que destinan
destinan ingresos a esgcm:lmlento y ingresos a esparcimiento y diversiones segun
diversiones, 2019-2024 estrato de la vivienda, 2024

2019 2020 2021 2022 2023 2024 Estrato 1 Estrato 2 Estrato 3 Estrato 4 Estrato 5 Estrato 6

Fuente: elaboracion de Medellin Como Vamos a partir de Encuesta de Calidad de Vida de Medellin — Alcaldia de Medellin




PROMOTORA

cultural

MEDELLIN | ||

comovamos

En Antioquia solo el 26% del total de los hogares destinaron ingresos @
esparcimiento y diversiones, este porcentaje también varia de acuerdo al estrato

Antioquia porcentaje de hogares que destinan ingresos a
esparcimiento y diversiones por estrato de la vivienda, 2023

26%

Estrato 1 Estrato 2 Estrato 3 Estrato 4 Estrato 5 Estrato 6

Fuente: elaboracion de Antioquia Como Vamos a partir de Encuesta de Calidad de Vida Departamental — Gobernacion de Antioquia

ANTIOQUIA [ ||

comovamos
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La segunda razon principal para la no
asistencia a espectdaculos o lugares culturales
es la falta de interés, lo cual sugiere la
necesidad de iniciativas sobre la formacion de
publicos para este tipo de eventos

Fuente: elaboracion de Antioquia Como Vamos a partir de Encuesta de Calidad de Vida de Medellin — Alcaldia de Medellin
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La existencia y apropiacion
de espacios culturales
también importa
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Una cuarta parte de la poblacion afirma que ningun espacio
cultural es importante en su barrio o vereddad

Medellin: espacio cultural mds importante que existe en su barrio o vereda

25% f %i; g
ninguno 6\@

A

19% 14% 12% 6% 19%
Parque o plaza Unidad deportiva/ Bibliotecas Centro Cultural Unidades de
INDER Comunitario o Vida Articuladas
Casa de la (UVAS)
Cultura

............................................................................................................

‘-----------..--------------------------------------------------------------------------------..-----------'
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En Antioquia los medios de comunicacion locales o comunitarios, y las bibliotecas
son los equipamientos culturales mas presentes en todas las subregiones

Antioquia: numero de equipamientos culturales identificados, 2024

Emisoras culturales y/o comunitarias, canales de TV locales o... _ 193
siioeco: [ 157
Teatros y salas de artes escénicas y de danza _ 171
wseo: I 150
rercs | 143
Casas de la cultura _ 136
cotercs Y 125
Cinemas / espacios de proyeccién cinematogrdfica/Pantallas _ 115

Archivos histoéricos, centros de historia, centros de memoria... - 24

Fuente: calculo de Antioquia Como Vamos a partir de informacion de la Promotora Cultural de Proantioquia
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El 37% de los equipamientos identificados en el departamento se encuentran en Medellin.

Sin embargo, la existencia de equipamientos culturales no parece tener relacion con la
asistencia a lugares o eventos culturales en las subregiones

Antioquia: numero de equipamientos Antioquia: porcentaje que asiste a algun
culturales identificados, 2024 evento de cultura, arte, recreacion, musica,
danza, teatro, o pintura, 2023
Valle de aburrd [ 574 vellle ele Abuime 25%
Oriente _ 208 Oriente 24%
Suroeste [N 128 Suroeste 20%
Norte - 93 Norte 32%
Occidente - 384 Occidente 14%
Nordeste - 52 Nordeste 22%
Urabd
rana - = Urabd 17%
Magdalena Medio [ 40
Magdalena Medio 19%
Bajo Cauca | 16
Bajo Cauca 22%

ANTIOQUIA [ ||

comovamos
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6. Gestion Publica y
compromiso institucional

El seguimiento a la gestion publica es
fundamental para el sector cultural

MEDELL iN | ||
comovamos

ANTIOQUIA il
comovamos
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En 2024, la Alcaldia de Medellin destind el mayor porcentaje de
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presupuesto de inversion a la Secretaria de Cultura Ciudadana desde 2019

Medellin.: porcentaje de presupuesto definitivo para inversion de la
Secretaria de Cultura Ciudadana respecto al presupuesto definitivo para
inversion de la Alcaldia Distrital, 2019-2024

3,4%
3,0%

. Inversién per cdpita en N

2,3% 2,3% 2,2% 2,3% ! Medellin*:

$91.182

2019

$86.992

2024
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Con corte a primer ano de gobierno, la Alcaldia de Medellin tiene un 25%
de avance en los compromisos con el sector cultural a 2027 adquiridos
en el Plan de Desarrollo Medellin Te Quiere

Entre los indicadores destacan:

Los 43 indicadores relacionados tienen como Eventos del libro realizados
responsables de su cumplimiento a: Meta a 2024-2027 Diciembre 2024
. Secretaria de Cultura Ciudadana (30) 2 >
» Secretaria de Desarrollo Economico (4) Biblioteca Digital Cosmoteca La Piloto
- Biblioteca Publica Piloto (3) implementada
- Agencia para la Gestion del Paisdje, el Meta a 2024-2027 Diciembre 2024
Patrimonio y las Alianzas Publico-Privadas (2) 100% 23,2%
- Gerencia del Centro (1)
. Sapiencia (1) Jovenes formados en hab.ilidades para el
. Secretaria de Juventud (1) sector musical y/o creatlvp - Music Lab
Meta a 2024-2027 Diciembre 2024
300 147
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En el caso de la Antioquia, el recurso destinado al Instituto de Cultura y Patrimonio
no supera el 2% del presupuesto de libre destinacion de la Gobernacion

Antioquia: porcentaje de presupuesto para el Instituto de Cultura
y Patrimonio respecto al presupuesto de libre destinacion de la
Gobernacion de Antioquia, 2021-2024

B Funcionamiento Inversion ,

1,4%
1,0% 1,0%

0,5%

2021 2022 2023 2024
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Inversion per capita en N
Antioquia sin Medellin*:

$5.700

2019

$5.118

2024
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Los compromisos con el sector cultural adquiridos por la Gobernacion de
Antioquia en el Plan de Desarrollo Antioquia Firme tienen como responsable
de su cumplimiento al Instituto de Cultura y Patrimonio

Los 14 indicadores relacionados
tienen un promedio de avance
respecto a las metas de cuatrienio
2024 - 2027 del

20%

Entre los indicadores destacan:

Sedes artisticas y culturales dotadas
Meta a 2024-2027 Diciembre 2024
300 102

Planeacion e investigacion sobre
patrimonio cultural realizada

Meta a 2024-2027 Diciembre 2024
18 4

Infraestructuras culturales intervenidas
Meta a 2024-2027 Diciembre 2024
55 1

ANTIOQUIA

como




Implementar una Cuenta Satélite
de Cultura local que permita
medir el valor econdmico del
sector cultural en Medellin y

Antioquia con enfoque territorial

y metodologias adaptadas.

Descentralizar la oferta
cultural y educativa,
fortaleciendo la infraestructura,
formacioén y circulacion cultural
en las subregiones fuera del
Valle de Aburra.
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cultural

Ampliar la inversion publica y el
cumplimiento de metas
sectoriales, asegurando mayor
asignacion presupuestal y
seguimiento a los compromisos
adquiridos en los planes de
desarrollo.

comovamos | como

Eliminar barreras de acceso y
fortalecer la participacion
ciudadana, con estrategias de
gratuidad, comunicacion
efectiva, formacion de publicos y
apoyo a los agentes culturales.




ra Cémo Vamos
- en Medellin y Antioquia

Una alianza de la Promotora Cultural + MCV + AntCV

y y

cultfural comovamos como



